




• Primer número 

• Visión Universitaria nace de la 
necesidad de informar y unir a 
la comunidad.

• Fue el primer periódico de la 
institución desde el retorno a la 
democracia.



Primeras noticias…



Evolución de portadas





La pandemia de 2020 obligó a 
replantear su formato, así:

• La impresión del periódico 
se detuvo por un año.

• Irrumpe lo digital con el 
newsletter Visión Informa.





¿Cómo se piensan las pautas?

• Reuniones bimensuales con el equipo.

• Sesiones de comité editorial: tres veces por año.

• La propuesta de cada edición es presentada a la 
vicerrectora de Comunicaciones.

• Propuestas semanales de periodistas de áreas al editor 
en base a noticias en las que están trabajando.

• Propuesta final es pensada por el editor y presentada a 
la directora de Comunicaciones. 

Visión InformaVisión impreso

i. En base al Plan de Desarrollo: compromiso público, comunidad, etc.

ii. Cobertura aborda los tres estamentos de la UC.

iii. Énfasis en investigaciones y publicaciones académicas.

iv. UC y contingencia a través de columnas de autoridades o académicos.



Jerarquía de contenidos

i. ¿Cómo se arma una portada? 

ii. ¿Cómo se estructura el newsletter?

i. Se analizan principales reportajes de la edición.

ii. Dependiendo del impacto institucional y social 
del tema, van a la portada 10 temas.

iii. La imagen principal se analiza en función de su 
contenido informativo y estético.

i. 6 noticias semanales alimentan la plataforma.

ii. La principal, según su impacto institucional y 
público, abre Visión Informa

iii. La segunda noticia suele ser una entrevista o 
presentación de un nuevo nombramiento.



Los especiales temáticos

i. Se deciden en base a la contingencia 
institucional y país.

ii. Dependiendo del tópico, se 
establecen alianzas con unidades, 
por ejemplo, la Facultad de Ciencias 
Sociales. 

iii. Se trabajan durante un me, 
aproximadamente.



Sinergias

i. Las ediciones son digitalizadas por 
la Dirección Web que las sube al 
sitio UC y a ISSUU.  

ii. Temas alimentan contenidos del 
sitio institucional.

iii. Temas alimentan las principales 
cuentas de RRSS



¡Muchas gracias!


